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11 Ton komunikacije

Nas ton glasu zdruzuje tri kljuCne znacilnosti:

Smo pogumni, posSteni in odkriti. Z jasno vizijo, odloCnhostjo
INn vztrajnostjo premikamo meje — v sportu in v skupnosti.
Verjamemo, da se z delom in srchostjo da doseci vse.

Ko pridejo izzivi, ne odnehamo — se bolj pritisnemo na plin.

, da verjamejo vase, in skupaj dokazujemo,
da je zmaga dosegljiva — za vsakega, ki si upa.
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1.2 Ton komunikacije

Nas nadin pisanja odraza naslednje vrednote:

« NavdihujoCe in ponosn
e Iskrenoin ¢lovesko
e Pozitivno in vkljuCujoCe

V praksi to pomeni, da piSemo jasno, razumljivo in z
zavedanjem, da Sport zdruzuje ljudi. Svoje vrednote
prenaSamo skozi vsako objavo, vsako besedo in vsak
nastop v javnosti.
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Navdihujoé

Komunicirajmo s ponosom.

Z izpostavljanjem uspehov, napredka, truda in ekipnega duha
navdihujemo druge, da verjamejo vase. Tudi v izzivih vidimo
priloznost za rast in zmago

Pristen

Govori, kot ¢utis - iskreno in Elovesko.

Ljudje sledijo ljludem, ne institucijam. Zato se izrazamo jasno, brez
olepSevanja, z realnimi zgodbami in pristnim tonom. Iskrenost
ustvarja zaupanje.

Pozitiven

Poudarjaj resitve, ne tezav.

Tudi kadar je tezko, iSCemo pot naprej. S pozitivhim tonom krepimo
vero v napredek, Sportne vrednote in mo¢ skupnosti. ReSujemo, ne
dramatiziramo.

Dostopen

Sproséeno, a z obcutkom za kontekst.

Uporabljamo sodoben jezik, ki se prilagaja kanalu. Na druzbenih
omrezjih nagovarjamo z »ti«, v uradnih komunikacijah z »vi«. A vedno
smo razumljivi, topli in jasni.

Vkljuéevalen

Komunicirajmo s ponosom.

V nasi komunikaciji ni prostora za razdvajanje, diskriminacijo ali
sovrazni govor. Vsebine ustvarjamo za vse generacije, vse regije in
vse ljudi.







2.1 Logotip

Logotip

Logotip SLOSKI predstavlja simbol povezanosti, gibanja
in zimskih Sportov. SrediSCni znak, ki spominja na
snezinko ali smucarsko rocico, vizualno zdruzuje vse
discipline Smucarske zveze Slovenije v eno celoto.

* SLOSKI
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2.2 Polje nedotakljivosti

Prostor okoli logotipa

ViSina besede SLOSKI| doloCa osnovno enoto (BU - base
unit), ki se uporablja za doloCanje zaScitnega prostora
okoli logotipa.

En BU je torej enak viSini besedne oznake SLOSKI.

Ta zaScCitni prostor mora na vseh straneh logotipa ostati
prost vseh graficnih in besedilnih elementov, da se
zagotovi maksimalna vidnost in prepoznavnost blagovne
znamke.

Minimalni zaScCitni prostor znasa 1 BU.

V dolocenih izjemnih primerih (npr. digitalni pasici,
oglasni panoji ob robu stadiona ipd.) je lahko zaScitni
prostor zmanjsan.

V takih primerih mora biti uporaba posamezno odobrena
s strani ekipe za blagovno znamko SLOSKI.

V ta zascitni prostor ni dovoljeno postavljati nobenih

drugih elementov, kot so slike, grafike, besedilo, robovi
ozadja ali druge komponente.
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2.3 BarvnarazliCica

Logotip SLOSKI obstaja v treh osnovnih barvnih
razlicicah: beli za uporabo na temnih ozadjih, modfri
(primarni) za svetla ozadja ter Crno-beli razliCici za
enobarvni tisk. Pri vsaki uporabi mora biti zagotovljen
dovolj velik kontrast med logotipom in ozadjem, da
ostane prepoznaven in Citljiv. Uporaba drugih barv je
dovoljena le, Ce jo potrdi skrbnik celostne grafiCne
podobe.
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2.4 Pozicija logotipa

Pozicioniranje logotipa
Logotip SLOSKI se lahko uporablja venem izmed Stirih

kotov ali pa centrirano — odvisno od kompozicije formata.

Vedno je potrebno uposStevati varno obmocje okoli
logotipa, ki zagotavlja &itljivost in vizualno ravnoteZje. Ce
je logotip postavljen centrirano, naj bo opticno centriran
glede na os postavitve.

Privseh oblikah je treba zagotoviti dovolj odmika
logotipa od robov. Velikost in pozicija logotipa se lahko
prilagodi formatu medija (npr. spletna grafika, plakat,
predstavitveni materiali itd.), vendar mora ostati vizualno
uravnotezen in konsistenten.

Za oblikovanje v kampanjah ali pri panoznih podznamkah
se uporablja enaka logika pozicioniranja logotipa.
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2.5 Minimalna velikost

Na splosno je lahko logotip SLOSKI prikazan v najvedji
mozni velikosti, pri Cemer je treba uposStevati zascitni
prostor.

Za nekatere primere uporabe je doloCena tudi minimalna
dovoljena velikost.

NajpomembnejSe merilo pri uporabi logotipa je njegova
Citljivost in to, da se smiselno vkljuCi v izbrano postavitev.

Poudarek na bl i ki
Tisk: minimalna Sirina logotipa je 20 mm ( SR ITE IERev AneT l)
L KI Digitalna raba: minimalna Sirina logotipa
je 120 px

( Poudarek na sporodilu >
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2.6 Napacna uporaba

Prosimo, nikoli ne poc¢nite niGesar od spodaj havedenega z naSim logotipom!

Ne nagibajte logotipa

oo

Ne raztezajte logotipa

* SLOSKI

X

Ne uporabljajte razli¢nih barv

SLO

Ne spreminjajte tipografije

S SLOSKI

Ne spreminjajte razporeditve elementov

SKi

Ne spreminjajte velikosti posameznih delov logotipa

Ne uporabljajte preliva (gradienta)

* SLOSKI

Ne dodajajte obrobe

%@ SLOSK

Ne postavljajte elementov za logotip

* SLOSKI
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2.7 Kombinacije logotipov s.Losm o
je logotip *smsm Junaki *smsm

SLOSKI

Kadar je logotip SLOSKI postavljen poleg logotipa druge blagovne Jg;i;f;é@ki * SLOSKI Jgi,’}‘aeki

znamke ali partnerja, mora biti med njima minimalno tri osnovne
enote (3 BU) prostora.

Poravnava logotipov naj bo vedno sredinska (center aligned).

* SLOSKI Jgi!'}‘aekl * SLOSKI

Mesto za logotip

partnerja SLOSKI

Jgirﬁzaek' * SLOSKI le.li!'\naekl

BU
BU

SLOSKI

= * SLOSKI Jgipnaeki * SLOSKI

e BU BU BU SLOSKIeususy Mooz
o~ S.LOSKI P S.LOSKI P
° ng!’}‘aekl * SLOSKI Jg;’:}zaek'
BU
g Hososa YA e siosn

Jgir’;?ekl * SLOSKI Jgirﬁzaek'

14 SLOSKISMERNICE BLAGOVNE ZNAMKE




2.8 Simbol

Simbol SLOSKI lahko uporabljamo samostojno v
primerih, kjer je blagovna znamka Ze jasno prepoznavna.
PriporocCa se za uporabo v manjsih dimenzijah, kot so
ikone, oznake, druzbena omrezja ali promocijski materiali.

Snezinko lahko uporabimo tudi v outline razli¢ici kot
grafiCni dodatek, ki nadgradi vizualno identiteto SLOSKI.
Zaradi svoje subtilnosti je primerna za uporabo kot
ozadje, vzorec, teksturna plast ali dekorativni element v
promocijskih materialih.

Simbol se lahko uporablja v vseh barvah, definiranih v
CGP-ju, kar omogoca prilagodljivost glede na ozadje,
namen in ton komunikacije.

Outline simbol ohranja prepoznavnost, hkrati pa ne
dominira nad vsebino.
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2.9 Postavitev partnerjev in sponzorjev

Pri kombiniranju logotipa SLOSKI z drugimi logotipi je
pomembno zagotoviti dovolj razmika med njimi. Logotipi
morajo biti loCeni z modro obrobo debeline 1 px.
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Sekundarna
blagovna
znamka




3.1 Sekundarnilogotipi

Sekundarni logotipi so prilagojene razliCice osnovnega
logotipa SLOSKI, namenjene posameznim disciplinam in
organizacijskim enotam znotraj zveze.

Vsak panozni logotip uporablja enak sistem, barvno
shemo, zas&itno obmodje in pravila uporabe kot glavni
logotip SLOSKI.

To vkljuCuje pravila glede minimalne velikosti, postavitve
na podlago, kontrasta, pozicioniranja in uporabe v
digitalnih in tiskaninh materialih.
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SKi

SKI

Alpsko smucanje

SKi

Nordijska
kombinacija

SKi

ZUTS

SKi

Biatlon

I T I

S T T

SKI

Smucarska zveza
Slovenije

SKIi

Smucarski skoki

SKi

Para smucanje

SKi

Smucanje prostega
sloga

SKi

Telemark

oS
oS
55

SKIi

Nordijsko smucanje

SKI

Tek na smuceh

SKi

Deskanje na snegu

SKIi

* Zavod za promocijo
zimskih sportov



3.2 Polje nedotakljivosti - sekundarni logotip

Za zagotavljanje optimalne prepoznavnosti in Citljivosti
sekundarnega logotipa SLOSKI je doloCen minimalni
zascitni prostor.

ViSina besede SLOSKI doloCa osnovno enoto — BU (Base
Unit).

Ta enota se uporablja za doloCanje zasCitnega prostora
okoli celotnega logotipa.

Minimalni zaScCitni prostor na vseh sStirih straneh logotipa
znaSa 1BU.

V ta prostor ni dovoljeno umescati nobenih graficnih ali
besedilnih elementov.

To pravilo velja za vse razlicice sekundarnih logotipov
SLOSKI.

s KI Tisk: minimalna Sirina logotipa je 30 mm

Smucarska zveza Digitalna raba: minimalna Sirina logotipa
.. je 140 px
Slovenije
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SKI [

Smucarska zveza
Slovenije




3.3 Postavitev sekundarnih logotipov

Logotip SLOSKI (vkljuCno s podznamko) je obiCajno
postavljen v zgornji desni kot dokumenta ali oblikovne

povrsSine. Pritem je treba vedno upostevati dolocen SLOSKI

zascitni prostor (1 BU).

Slovenije

Ta postavitev zagotavlja konsistentno, prepoznavno
in profesionalno prisotnost blagovne znamkevvseh * SLOSKI
komunikacijskin materialih, kot so dopisi, ovojnice, mape
in zvezki.

Ne pozabite na zascitno obmocje okoli logotipa.
Upostevajte, da domaci tiskalniki morda netiskajo do roba papirja.

SKI
Smucarska zveza
Slovenije

* Smucarska zveza
Smugcarska zveza Slovenije / Ski Association of Slovenia Slovenije

Podutiska cesta 146, 1000 Ljubljana, Slovenija

1

< |
\ \ \
\\ ) _ // \‘\
— ) |
B // \’/ ( \}
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4.1 Barve

Primarno Primarno Primarno

Barvna paleta

Ta stran prikazuje naSo zivahno barvno paleto, ki prinaSa
energijo, razpoznavnost in osebnost v vse oblike
komunikacije SLOSKI.

Razmerje uporabe barv

Prikazano je priporoCeno razmerje uporabe barv - od
primarnih barv (na levi) do podpornih in nevtralnih barv (na
desni), ki skupaj tvorijo uravnotezen vizualni sistem.

22 SLOSKISMERNICE BLAGOVNE ZNAMKE




4.2 Barva -Primarna

Gora Led Sijaj

ROO G54 B3I RO G106 B182 R181 G227 B242
#00364f #006ab6 #b5e312

C100 M75Y45 K40 C100 M57 YO KO C27 MO Y3KO
Pantone 302 C Pantone 293 Pantone P118-2 C




4.3 Barva - Sekudnarna

Mah

R141 G198 B63 R207 G229 B179
#8dc63f #cfebb3

Smreka

C50 MO Y100 KO C20 MO Y37KO
Pantone 376 Pantone 577 C




4.4 Barva - Podporna

Sveza

Bela

R255 G255 B255 R234 (G246 B247
#TFf #eaféf/

CO MO YOKO C7 MO Y2KO
Pantone 376 C Pantone P115-9 C

Pantone transparent white

Crna Siva Meglena

R38 G38 B35 R140 G143 B144 R221 G219 B219
#262623 #8c8e90 #dddbda

C70 Mé4 Y67 K70 C50 M40 Y40 KO C12 M10 Y10 KO
Pantone 19-4008 TCX - “Meteorite” Pantone Col Grey 8 C Pantone Cool Gray 1C




4.5 Barva - Simbol

Simbol naj bo uporabljen v nasi primarni temno
modri barvi, ozadje pa naj uporablja podporne
barve blagovne znamke, prikazane tukaj.

Ce se uporablja tudi besedilo, naj bo barva
besedila enaka barvi simbola.
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Tipografija




5.1 Tipografija

Primarna tipografija:

Primarna tipografija SLOSKI je General Sans, ki jo uporabljamo v
vseh komunikacijah. Na voljo so razliCice Extralight, Extralight Italic,
Light, Light [talic, Regular, Italic, Medium, Medium Italic, Semibold,
Semibold Italic, Bold, Bold Italic. Razlicne debeline omogocajo
ustvarjanje jasnih kontrastov med naslovi, podnaslovi in osnovnim
besedilom ter zagotavljajo pregledno tipografsko hierarhijo.

Izbrali smo pisavo General
Sans in za naslove uporabljamo
razlicico Semibold (400).

/a osnovno besedilo uporabljamo General Sans Regular.

Sledenje (tracking) za naslove je nastavljeno na -20, za osnovno besedilo pa na -10.
Vrsticni razmik (leading) pri naslovih je enak velikosti pisave (Ce je pisava 40 pt, je tudi razmik 40 pt)
Vrsticni razmik pri osnovnem besedilu je +3 pt glede na velikost pisave (Ce je pisava 20 pt, je razmik 23 pt).



5.2 Tipografija Prosimo, uporabljajte pisavo Arial v e-postni
0 komunikaciji in pri dokumentih, ki jih delimo
zunanje ali urejamo skupaj.

Sekundarna / sistemska tipografija

Za vsakodnevno uporabo v e-posStni komunikaciji in
skupnih dokumentih uporabljamo sistemsko pisavo Arial.
Za naslove uporabljamo slog Bold, za osnovno besedilo
pa slog Regular.

|zbrali smo sistemsko pisavo
Arial in za naslove
uporabljamo slog bold.

/a osnovno besedilo uporabljamo Arial regular.

Sledenje (tracking) za naslove je nastavljeno na -20, za osnovno besedilo pa na -10.
Vrsticni razmik (leading) pri naslovih je enak velikosti pisave (Ce je pisava 40 pt, je tudi razmik 40 pt)
Vrsticni razmik pri osnovnem besedilu je +3 pt glede na velikost pisave (Ce je pisava 20 pt, je razmik 23 pt).



5.3 Postavitev besedila

Besedilne elemente lahko v postavitvi umeSCamo prosto,
glede na kompozicijo.

Poravnava besedila naj bo vedno leva ali sredinska.

Vsi materiali morajo imeti jasno doloCene robove
(margine), ki zagotavljajo zracen in uravnotezen izgled.
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Junaki zime

Junaki
zime

Junaki zime

Junaki
zime




5.4 Velikosti besedil

Velikosti besedil v oblikovanju lahko izbiramo prosto,
vendar je treba upoStevati doloCene smernice.

Za osnovno besedilo priporocamo velikost 8,5 pt.
PriporoCena viSina vrstice naj bo med 105 % in 125 %%,
odvisno od tipografije in uporabe.

Vecji naslovi obiCajno bolje delujejo z manjso viSino
vrstice, medtem ko osnovno besedilo (npr. v oglasih ali

predstavitvah) zahteva veC zracnosti za boljSo berljivost.
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Junaki zime

Junaki
Zime

Junaki zime

Junaki
Zime




5.5 Debeline pisave

V vecini oblikovalskih postavitev priporoCamo uporabo
lazjih rezov pisave (npr. General Sans Regular ali
Semibold), zlasti za osnovno besedilo in veCje naslove.
Tako ohranjamo eleganten, moderen in tehnicen videz
blagovne znamke SLOSKI, ki se tudi vizualno dobro
poveze z logotipom.

Dovoljena je tudi kombinacija lahke in krepke pisave
znotraj enega naslova, kadar zelimo ustvariti kontrast ali

poudarek.

Kljub temu pa mora biti osnovni poudarek na lazji
tipografski estetiki.
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Junaki zime

Junaki
Zime

Junaki zime

Junaki
zime




5.6 Tipografska hierarhija

V vseh oblikovalskih postavitvah zelimo doseci jasno
hierarhijo med posameznimi ravnmi besedila, da
uporabnika usmerjamo po kompoziciji.

Najpogosteje to dosezemo z ocitnimi razlikami v velikosti
ali debelini pisave.

Vedno je treba upoStevati jasnost in izrazit kontrast, saj
sta to osnovni naceli tipiCne postavitve SLOSKI.
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Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eius-
mod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad
minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip
ex ea commodo consequat.

Junaki zime

Junaki
Zime

Lorem ipsum dolor sit amet, consec-
tetur adipiscing elit, sed do eiusmod
tempor incididunt ut labore et dolore
magna aliqua.

Ut enim ad minim veniam, quis nostrud
exercitation ullamco laboris nisi ut
aliquip ex ea commodo consequat.

Junaki zime

Lorem ipsum dolor sit amet

Lorem ipsum dolor sit amet

Lorem ipsum dolor sit amet,

J k.
consectetur adipiscing elit, sed .
do eiusmod tempor incididunt
ut labore et dolore magna
aliqua.




5.7 Ba rvne raZ"éice Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing

elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et
dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis
nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex
ea commodo consequat.

Tipografijo SLOSKI lahko uporabljamo v naslednjih
osnhovnih barvah: modro, zimsko, ledeno, bela in svezo.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing

Priizbiri barve besedila je pomembno zagotoviti
elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et

. nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex
dostopnost vsebin. ea commodo consequat.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing
® ® elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et

dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis
nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex
ea commodo consequat.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing
® () elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et

dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis
nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex
ea commodo consequat.

una
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5.8 Tipografija- Podporna barva

Svetla podlaga

z modrimi ali
poudarki

za haslove

Svetlo modra je AA dostopna, zelena pa AA
in AAA.

Za vecje poudarke (npr. kljuCne besede ali
naslove) lahko uporabimo kontrastne tone,
vendar naj bo osnovna barva besedila svetla.
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Svetla podlaga
za modre naslove
na vecéjih
povrsSinah

Modra na svetli modri je AA in AAA dostopna.

Na vecjih povrSinah (kot so ozadja, pasice ali
druzbena omrezja) lahko uporabljamo barvne
kontraste za velike naslove.

Temo modra na svetlo modri podlagi ostaja
berljiva, Ce je uporabljena dovolj veliko in z
dovolj kontrasta.

Temna podlaga
Z modrimi ali
zelenimi poudarki

Zza haslove

Svetlo modra je AA dostopna, zelena pa AA
in AAA.

Za vecje poudarke (npr. kljucne besede ali
naslove) lahko uporabimo kontrastne tone,
vendar naj bo osnovna barva besedila svetla.




Sistem
postavitve




6.1 Sistem postavitve

Oblikovanje znamke SLOSKI zazivi skozi prilagodljiv
sistem postavitev. Nas oblikovni jezik doloCajo kljucni
elementi, kot so logotip, barvna paleta, tipografija, grafiCni I3 _ AN
poudarkiin slog sporoCanja. Ti elementi skupaj ustvarjajo Sl A - " Junak zime
prepoznaven in mocan vizualni znacaj, ki zdruzuje A
Sportnost, ponos in srcnhost slovenskih zimskih junakov.

* SLOSKI

Ko pridejo izzivi, ne
odnehamo - Se bolj
pritisnemo na plin.

Junak zime
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6.2 Moduli oblikovanja

SLOSKI vizualna podoba temelji na preprostih graficnih
komponentah, ki se med seboj dopolnjujejo in omogocajo

razlicne odzivne izkusnje. .
Junaki zime

Logo Barva Tipografija Simbol

2020 2021 2022 2023

N S

Vizualne vsebine Graficni element Informacijska grafika lkone
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6.2 Fleksibilnost

Modularni oblikovalski sistem omogoca ustvarjanje zelo
raznolikih vizualnih izrazov — od prefinjenih in prestiznih
do drznih in mladostnih - pri Cemer je identiteta znamke
SLOSKI vedno prepoznavna.

Ko pridejo izzivi, ne

odnehamo - Se bolj J u n a ki

Junaki pritisnemo na plin.

zime Zime

Junaki zime

{ Drzen )

39 SLOSKISMERNICE BLAGOVNE ZNAMKE



6.3 Osnovna nacela

Na podlagi poslanstva in znacaja zimskih Sportov je
vizualna podoba SLOSKI| zasnovana na treh kljucnih
nacelih, ki oblikovanju dajejo jasnost, moc in gibanje —ter
izrazajo znacaj slovenskih junakov zime.

Moda Cista Gibanje

@
gibanje, energijo in napetost zimskih
Sportov.

Mocne razlike v barvah, velikostih in slogih Cista in pregledna tipografija omogod&a
poudarijo sporocilo. hitro razumevanije.
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6.3 Osnovna nacela - Mocan vtis

| ST _ / RIDE FAST
Vedno zagotavljamo mocne kontraste. H | / FLY HIGH |
AND CONQUER | JFivmien

AND CONQUER

THE SLOPES THE SLOPES

WITH TEAM

WITH TEAM NG

SLOSKI

Kombinacija obeh primarnih modrih odtenkov. Uporaba poudarjene, krepke tipografije na fotografiji.
Kombinacija vedjih graficnih povrsSin in drobnih linijskih elementov.

SLOSKI

Smucarska zveza
Slovenije

SLOSKI
DIHAMO ZIMO
ZIVIMO SPORT

Poglej ve¢

Kontrast med fotografijo in logotipom za vecjo berljivost. Jasna hierarhija z dovolj kontrasta za dobro berljivost v vseh formatih.
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6.3 Osnovna nadela - Cista pot

Stremimo k jasnim postavitvam, ki dodajajo vrednost,
eleganco in omogocajo lazje razumevanje.
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Junaki zime

SLOSKI

Smucdcarska zveza
Slovenije

Ohranjaj razdaljo med elementi in ustvarjaj umirjene povrsine.

Ce je mogod&e, uporabi prazni (beli) prostor.

Jasna hierarhija naslovov in podnaslovov za enostavno orientacijo.

Naslov




6.3 Osnovna nacela - Gibanje

Ustvarjaj postavitve, ki so ¢im bolj dinamicne.

|zberi dinamiCne kote grafiCnih elementov.

Uporabljaj zanimive perspektive fotografij.

Postavitve naj izrazajo gibanje, energijo in mladostno svezino.
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Graficni
elementi




7.1 Graficéni element - Simbol SLOSKI

Element

Gre za povecano, linijsko razlicico simbola, ki v ozadju
deluje dekorativno, a hkrati prepoznavno in identitetno.
Element se lahko uporablja v razlicnih velikostih in
postavitvah ter se prilagaja formatu, pri Cemer ohranja
subtilnost in estetski red.

Element lahko uporabljamo kot samostojen simbol ali

kot ozadje, masko, dekorativni motiv ali grafiCnho podporo
vsebini. Zaradi svoje prepoznavne oblike deluje kot
vizualna identiteta SLOSKI in povezuje vse komunikacijske
materiale v celostno vizualno zgodbo.
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7.3 Grafiéni element - Simbol v uporabi

Predloge za druzbena omrezja

Za enotno in prepoznavno komunikacijo na vseh
druzbenih omrezjinh smo oblikovali nabor predlog.

Te omogocajo doslednost, hkrati pa ponujajo dovolj
prilagodljivosti za svez in dinamicen vizualniizraz — veC
spodaj.

Barve

Objave sledijo barvnim smernicam SLOSKI. Osnovna
barva za poudarke je modra (#0069b5), ki jo je mozno po
potrebi dopolniti z dopolnilnimi barvami iz CGP (svetlo
modra, zelena, temno modra). Uporaba bele tipografije na
barvnem ozadju je priporocljiva za berljivost.

Pri uporabi graficnega elementa skusSajte
0 izmenjevati njinovo postavitev — npr. v eni objavi na
vrhu, v naslednji spodaj. Tako ustvarjamo vizualni
ritem in razgibanost med posameznimi objavami.
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SLOSKI SLOSKI
DIHAMOQ ZIMO DIHAMOQ ZIMO
ZIVIMO SPORT ZIVIMO SPORT
O SPO O SPO &1 OSKI
DIHAMOQ ZIMO
- ZIVIMO SPORT

0
ﬂﬂQ

SLOSKI SLOSKI
DIHAMQ ZIMO DIHAMO ZIMO .

ZIVIMO SPORT ZIVIMO SPORT SLOSKI

DIHAMQ ZIMO

ZIVIMO SPORT



7.4 Graficni element - Triglav

Element

Silhueta Triglava je simbolni in prepoznavni element
SLOSKI identitete. Predstavlja slovensko naravo, moC
in izvor ter sluzi kot vizualna podpora pomembnim
komunikacijam.

Triglav je simbol. Mesh je podpora.

Uporabljaj oba z namenom - enega za poudarek,
drugega za ozadje.

Priporocljivo je uporabljati mesh gradient, saj daje veC
globine in dinamike, vendar nekateri programi tega

ne omogocajo, zato lahko v teh primerih uporabis
tudi navadni gradient kot nadomestek.
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7.5 Graficni element - Triglav v uporabi

Uporaba

Element se uporablja kot ozadje ali simbolni poudarek
na predstavitvah Sportnikov, rezultatih in dosezkih,
napovednikih tekem, voScilih in posebnih sporodilih, pa
tudi v plakatih, diplomah, objavah in PowerPointih — v
polni ali outline obliki, v enostavni, nezni izvedbi, pogosto
izsekan iz ozadja ali kombiniran z gradientom.

Pozicioniranje

Uporablja se na robovih, v ozadju ali kot graficni poudarek
v kotu, pri cemer nikoli ne konkurira z glavno vsebino ali
logotipom. Lahko se kombinira z gradientom, Ce to ne
zmanjSuje berljivosti.

Nepravilna uporaba

Triglava ne uporabljamo kot zamenjavo za logotip, ne
postavljamo gostega besedila Cez polno silhueto, ne
uporabljamo barv izven CGP in elementa ne vkljuCujemo
brez jasne funkcije ali kot pretiran dekorativni dodatek.

Triglav je simbol. Mesh je podpora.
Uporabljaj oba z namenom - enega za
poudarek, drugega za ozadje.
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7.6 Graficni element - preliv

Element

Preliv je podporni grafiCni element, ki se uporablja

za vizualno strukturiranje in izboljSanje berljivosti na
fotografijah in barvnih podlagah. Deluje kot mehki barvni
prehod, ki tekstu doda prostor za dihanje in zagotovi
vizualno ravnotezje.

Gradient nikoli ne sme biti popolnoma poln
ali delovati kot barvna ploskev. Namenjen je
ustvarjanju kontrasta in podpore, ne dominanci.

Triglav je simbol. preliv je podpora.
Uporabljaj oba z namenom - enega za
poudarek, drugega za ozadje.
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7.7 Grafiéni element - preliv v uporabi

Uporaba

Preliv uporabljamo kot ozadje za informativne vsebine,
naslove ali opise, na fotografijah, kjer je potrebna boljSa
berljivost besedila, pri objavah na druzbenih omrezjin,
v pasicah in PowerPoint predstavitvah ter za ozadja
informativnih blokov v broSurah ali na spletnih straneh.

Smer preliva

Preliv naj vedno poteka iz kateregakoliizhodiSChega kota
(spodaj, zgoraj, levo, desno ali diagonalno), vendar mora
vedno prehajati v transparentno ozadje.

Na ta nacin preliv ohranja subtilnost in omogocCa, da
vsebina pride do izraza.

Preliv nikoli ne sme biti popolnoma poln ali
delovati kot barvna ploskev. Namenjen je
ustvarjanju kontrasta in podpore, ne dominanci.

Triglav je simbol. Preliv je podpora.
Uporabljaj oba z namenom - enega za
poudarek, drugega za ozadje.

50 SLOSKISMERNICE BLAGOVNE ZNAMKE




7.8 Graficni element - informativne objave

Namen

Gre za predloge, namenjene sprotni komunikaciji
rezultatov, napovednikom tekem, obvestilom,
spremembam urnikov ali drugim aktualnim informacijam
na druzbenih omrezjih.

Struktura in vizualni slog

Osrednji element je fotografija, ki mora biti dinamicna,
kakovostna in jasno predstavljati Sportnika, Sportnico ali
dogajanje.

Za izboljSano berljivost besedila je na spodniji (ali zgorniji)
del slike dodan modri preliv, ki ustvarja kontrastno
podlago. Ta omogoca jasno in uCinkovito predstavitev
informacij tudi na kompleksnejsih ozadjih.

a |lzmenjujte preliv ali grafiCne
elemente med objavami.
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1. MESTO
Jakov Fak

1. MESTO
Nika Prevc

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit, sed do
eiusmod tempor incididunt

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit, sed
do eiusmod tempor incididunt

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit, sed do
eiusmod tempor incididunt

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit, sed
do eiusmod tempor incididunt




Tiskovine



8.1

Tiskovine
Sedez podjetja




8.1.1 Tiskovine — Sedez

Smernice doloCajo pravila za uporabo tiskovin SLOSKI ter
predloge, kijih lahko prenesete prek internega portala.

SploSna pravila za vse tiskovine SLOSKI:
e Predloge so na voljo za prenos na internem portalu

» Logotip se uporablja v beli ali osnovni barvi
 Vsiostaliteksti so zapisani v Crni barvi
» Velikost glavhega besedila je 9 pt
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4

SLOSKI

Smucarska zveza
Slovenije

Panog, m;mcm ug;m
Ime podietia

Oddelek

Ime

Ulica Primer123

123 45 Primer Mesto

Drzava

Zadeva: Lorem Ipsum
DanMesec Leto
Vaga oznaka; tb42, naga oznaka; SLOSKI 700

Lorem ipsum dolor sit a
met, consectetur adipisci i

labore et dolore -  “turadipiscing elit, sed do eiy inid

el nisi-htaqumgeff :;n ua. Ut enim ad minim veniam, quis nogmsmc’d.dex;z?p‘?r incididunt ut

Voluptate velit esse oiljum dolo:;] 23;%0; eqﬁfat. Duis aute irure dolor in mﬂ’etahscn uéia}r;mo

. 2 'Ore eutugiat nulla pariatyr. i 0es

proident, sunt in culpa qui officia deserunt mriftp:n;snmi; g:s;ggeur sint occaecat Cupidatat non

rum. '

Lorem ipsum dolor sit
amet, consectet e

labore et dojore etur adipiscing elit, sed do ej -

laboris nisi t aﬁq':;ger;a ;’&tﬁ rl.;!]t ?im ad minim veniam, quis noﬁmﬂﬁﬁ 4 !m:ri:dunt ut

voluptate velit esse il 900 consequat. Duis aute irure dofor | on ultameo

P s e s Ot

~IUNTtMOllit anim id est labo ' pidatat non
rum,

Lorem ipsum dlofor it
amet, congect inica
labore et dofore : Sturadipiscing elit :
ma 3 . Sedd -
laboris nisi il Ona aliqua. Ut enim ag minim veniam. o O elusmod tempormmdrduntut
QUip exea commodo consequat »Quis nostrud exercitation uliameo

Lep pozdray,

Ime Priimek

5 C foveni Zdruga
Metiéna steyiica. 000, 1y 270 SMUSarsiih panag
.513?388000.![)250{)\{: sr&zsr?;? -Pbdutfékaaestam 1000 Liuky
25IBAN: S156 0292 4025 455 rz:ms Ljubljana
Odort priNLE o g S
»SWIFT.LUBASDY




8.1.2 Tiskovine - Dopisni papir

Standardi za postavitev dopisa

Za SLOSKI pripravljamo dopise v obeh standardih -
ceSkem (za enostranske dopise) in DIN standardu (za
vecCstranske dopise).

Razlika med njima je le v postavitvi naslova prejemnika:

e PriceSkem standardu je naslov postavljen na desno
stran dopisa.

» PriDIN standardu pa je naslov vedno poravnhan na levi
strani dopisa.
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Enostranski dopis
(po CeSkem standardu)

Naslov je vedno
poravnan levo.

Vedstranski dopis
(po DIN standardu

SLOSKI

Smuéarska zveza
slovenije

‘Smucarska zveza Slovenije - ZdruZenjo smugarskih panog,
Podutiska oesta 146,1000 Ljubljane

Ime podijetja

Ulica Primer 123

123 45 Primer Mesto
Drzava

Zadeva: Lorem Ipsum

Dan Mesec Leto

VaSa oznaka: db42, nada oznaka:
SLOSKI700

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt
ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation
ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis aute irure dolor in reprehen-
derit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur sint occaecat
cupidatat non proident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim id est laborum.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt
ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation
ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis aute irure dolor in reprehen-
derit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur sint occaecat
cupidatat non proident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim id est laborum.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt
ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation
ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis aute irure dolor in reprehen-
derit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur sint occaecat
cupidatat non proident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim id est laborum.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt
ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation
ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat.

Lep pozdrav,
Ime Priimek

Smugarska zveza Slovenije - Zdruzenje smugarskin panog, Podutiska cesta 146, 1000 Ljubljana, Maticna Stevilka:
5137888000. ID za DDV: S1 82837325 IBAN: SI56 0292 4026 4589 125, odprt pri NLB d.d., SWIFT: LUBASI2X.

SLOSKI

Smuarska zveza
Slovenije

‘SmuBarska 2voza Sloveni - ZdruZonjo smugarskin panog,
Podutiska cesta 146,100 Ljubljana

Ime podjetja

Ulica Primer 123

123 45 Primer Mesto
Drzava

Zadeva: Lorem Ipsum

Dan Mesec Leto

Vaga oznaka: db42, nasa oznaka:
SLOSKI700

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt
ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation
ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis aute irure dolor in reprehen-
derit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur sint occaecat
cupidatat non proident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim id est laborum.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt
ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation
ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis aute irure dolor in reprehen-
derit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur sint occaecat
cupidatat non proident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim id est laborum.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt
ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation
ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis aute irure dolor in reprehen-
derit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur sint occaecat
cupidatat non proident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim id est laborum.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt
ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation
ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt
ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation
ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis aute irure dolor in reprehen-
derit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur sint occaecat
cupidatat non proident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim id est laborum.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt
ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation
ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat.

mucarsk lovenije - Zdruzenje panog, Podutiska cesta 146, 1000 Ljubljana, Maticna Stevilka:
5137888000. ID za DDV: SI 82837325., IBAN: S156 0292 4026 4589 125, odprt pri NLB d.d., SWIFT: LJBASI2X.

Naslov je vedno
poravnan levo

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt
ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation
ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis aute irure dolor in reprehen-
derit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur sint occaecat
cupidatat non proident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim id est laborum.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt
ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation
ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis aute irure dolor in reprehen-
derit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur sint occaecat
cupidatat non proident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim id est laborum.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt
ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation
ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis aute irure dolor in reprehen-
derit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur sint occaecat
cupidatat non proident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim id est laborum.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt
ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation
ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt
ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation
ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis aute irure dolor in reprehen-
derit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur sint occaecat
cupidatat non proident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim id est laborum.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt
ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation
ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat.

Lep pozdrav,
Ime Priimek




8.1.2 Tiskovine — Dopisni papir

Za potrebe dopisov SLOSKI| uporabljamo predloge
(template) v programu Microsoft Word, prilagojene
standardom dopisov.

Te predloge so na voljo v interni bazi ali na zahtevo. Na
desni strani boste nasli primer postavitve z oznacenimi
dimenzijami in velikostmi pisav, ki se uporabljajo po
SLOSKI smernicah.
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Marginalije: 5,5 pt

Glavno besedilo: 9 pt

Smudarska zveza Slovenije - ZdruZenje smud&arskih panog,
PodutiSka cesta 146, 1000 Ljubljana

Ime podjetja

Ulica Primer 123

123 45 Primer Mesto
Drzava

Zadeva: Lorem Ipsum

Dan Mesec Leto

Vasa oznaka: db42, naSa oznaka:
SLOSKI 700

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incidi-
dunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation
ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis aute irure dolor in reprehen-
derit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur sint occaecat
cupidatat non proident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim id est laborum.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incidi-
dunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation
ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis aute irure dolor in reprehen-
derit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur sint occaecat
cupidatat non proident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim id est laborum.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incidi-
dunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation
ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis aute irure dolor in reprehen-
derit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur sint occaecat
cupidatat non proident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim id est laborum.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt
ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ulla-
mco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat.

Lep pozdrav,
Ime Priimek

Smugarska zveza Slovenije - ZdruZenje smudarskih panog, PodutiSka cesta 146, 1000 Ljubljana, Mati¢na Stevilka:
5137888000. ID za DDV: S| 82837325., IBAN: SI56 0292 4026 4589 125, odprt pri NLB d.d., SWIFT: LUBASI2X.

SLOSKI

Smucarska zveza
Slovenije

12 stolpcev
Razmik: 3 mm




8.1.3 Tiskovine - Vizitka

5mm

Vizitke SLOSKI so pripravljene v standardnem \) N\ Q

formatu 85 x 55 mm. b

Spredaj
Ime Priimek
Naziv delovnega mesta
Smucarska zveza Slovenije
PodutiSka cesta 146, 1000 Ljubljana, Slovenija

__________________________________ T..+£386.1530 66 00 | ime.priimek@sloski.si
5mm I
Zadaj Smucarska zveza

Slovenije
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8.1.4 Tiskovine - Kuverta

SLOSKI
k:

Smucarska zveza
Slovenije

Na vseh kuvertah je znak SLOSKI postavljen v
Okence je na desni

zgorniji levi kot. strani kuverte.

Kuverte
(po CeSkem standardu)

Ne glede na format kuverte je znak vedno
enake velikosti in ima enako odmikanje od
roba.

Na desni strani so prikazani primeri postavitve.

SLOSKI
ki

Smucarska zveza
Slovenije

Okence je na levi
Kuverte strani kuverte.

(po DIN standardu)

SLOSKI

Smucarska zveza
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SLOSKI

Smucarska zveza

Slovenije




8.1.5 Tiskovine - Zig

Uporaba Ziga

Preoblikovana razliCica logotipa SLOSKI (v krogu) je
namenjena izkljuéno uporabi kot uradni zig Smucarske
zveze Slovenije.

Uporaba tega ziga je dovoljena samo za uradne
dokumente, kjer je potrebna overitev s strani zveze. V tej
obliki ni dovoljena uporaba logotipa za druge oblikovne ali
promocijske namene.
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8.1.6 Tiskovine - Mapa

Mapa SLOSKI |
Mapa je namenjena shranjevanju in * SLOSKI

Smucarska zveza
Slovenije

predstavitvi dokumentov SLOSKI.

Splosna pravila za uporabo mape SLOSKI:

« Mapa je oblikovana v osnovni modri barvi z
belim logotipom SLOSKI.

e Na sprednji strani je logotip vedno umescen
zgoraj desno.

« Dekorativni element je poveCana snezinka,
uporabljena kot grafiCni poudarek.
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8.1.2 Tiskovine - Oblacila in Sportnha oprema

Uporaba graficne podobe na oblagilih

Oblacila so eno izmed najbolj prepoznavnih komunikacijskih orodij
SLOSKI. Na tekmovanijih, treningih, dogodkih in promocijskih aktivhostih
predstavljajo naso skupno identiteto in vrednote. Zato je kljuCnega
pomena, da tudi oblacila sledijo smernicam celostne graficne podobe.

Pri oblikovanju Sportnih in promocijskih oblacil priporoCamo uporabo
osnovne barvne palete SLOSKI, poudarjene z izbranimi sekundarnimi
odtenki. Kot grafiCne elemente se uporabljajo snezinka SLOSKI, silhueta
Triglava, dinamicCne linije ter barvni gradient, ki prinasa dodatno svezino
in obCutek gibanja. Gradient naj se uporablja subtilno, kot preliv med
modrimi odtenki, ter vedno podpira osnovno identiteto znamke.

Elementi naj bodo uporabljeni dosledno in preudarno, z jasnim
kontrastom, ki zagotavlja prepoznavnost logotipa in berljivost sporocil.

e Osnovne barve za oblagila: Led, Sijaj, Bela, Sveza, Smreka, Gora.
Priporoé&eni grafiéni elementi: Simbol, Triglav, dinamicne linije,
gradient.

e Logotip: vedno v kontrastu, jasno berljiv, brez dodatnih obrob ali
efektov.

e Primer uporabe: tekmovalna oprema, promocijska majica, jakna za
prosti Cas.
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Osnovne barve za obladila

Primarno

Led

C100 M57 YO KO
Pantone 293

Tercialno

Bela

CO MO YO KO
Pantone 376 C
Pantone transparent white

Sekundarno

Sijaj
C27 MO0 Y3 KO
Pantone P118-2C

Sveza

C27 MO0 Y3 KO
Pantone P118-2C

PriporoCeni graficni elementi:

Smreka

C50 MO Y100 KO
Pantone 376

Gora

C100 M75 Y45 K40
Pantone 302 C
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9.1 Digitalni material - E-poStni podpis

Standardni podpis

Ta stran prikazuje standardiziran e-poStni podpis, Ki
jejasenin pregleden. VkljuCuje moznost dodajanja
promocijskega okvirja za promocijo kampanj SLOSK]I ali
aktualnih dogodkov.

Prilagoditev glede na disciplino

Ce e-posto posilja predstavnik dologene discipline (npr.
alpsko smucanje, skoki, deskanje ...), naj se uporabi
logotip zimenom discipline, kot je predpisano med
sekundarnimi logotipi.

Promocijski prostor
V spodnjem delu podpisa je predviden prostor za

promocijo dogodkov, kampanj ali pomembnih aktualnosti.

Ta del lahko vsebuje kljucne informacije in kratke pozive
dogodka.

Promocija kampanj SLOSKI

V primeru, da poteka krovna kampanja SLOSKI, se lahko
namesto logotipa uporabi grafiCna pasica kampanje, ki
vkljuCi poziv k udelezbi ali Sirjenju sporocCila kampanje.
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Standard

Ime Priimek
Naziv

T:123 456 789
W: www.sloski.si

SKi
Smucarska zveza
Slovenije

Smucarska zveza Slovenije / Ski Association of Slovenia
PodutiSka cesta 146, 1000 Ljubljana, Slovenija

#sloskiteam #junakizime

Promocija kampanj SLOSKI

Ime Priimek
Naziv

T:123 456 789
W: www.sloski.si

\_/
Juiaki ;@
zZime ‘ .

Smucarska zveza Slovenije / Ski Association of Slovenia
Podutiska cesta 146, 1000 Ljubljana, Slovenija

#sloskiteam #junakizime

Promocijski prostor

Ime Priimek
Naziv

T:123 456789
W: www.sloski.si

SKi
Smucarska zveza
Slovenije

Smucarska zveza Slovenije / Ski Association of Slovenia
PodutiSka cesta 146, 1000 Ljubljana, Slovenija

#sloskiteam #junakizime

OPOZORILO: Elektronska posta lahko vs
ia o tel

daoter
DISCLAIM
misdirec




Fotografija



10.1 Fotografija - Glavna fotografija

Fotografije junakov zime se uporabljajo na kljucnih
komunikacijskih tockah in v vseh osrednjin promocijskih
materialin. Podpirajo jih lahko tudi dodatne (dopolnilne)
fotografije, kjer je to potrebno.

Glavne fotografije naj bodo profesionalno posnete ali
skrbno izbrane (lastne ali zunanje fotografije).
Pomembno je, da so visokokakovostne, tehnicno
dovrsene in sledijo spodnjim smernicam.

Pristno Zivljenje in vrednote

Fotografije naj prikazujejo Sportnike in Sportnice v
vsakdanijih, pristnih trenutkih — med tekmami, treningi ali
v zakulisju. Pomembno je, da izrazajo pozitivha Custva in
vrednote SLOSKI, kot so odloCnhost, veselje, ponos, ekipni
duhipd.

Cilj je, da se obCinstvo z njimi Custveno poveze -
fotografije naj delujejo naravno, ne zaigrano ali umetno
uprizorjeno.

Barvna usklajenost

Da ohranimo enoten in prepoznaven vizualni slog, morajo
biti barvni toni in svetlost fotografij ¢im bolj usklajeni.

Za poenoteno obdelavo fotografij je bil ustvarjen uradni
SLOSKI Lightroom filter, ki skrbi za barvno in tonsko
konsistenco skozi vse kanale.

Fotografije so lahko lastne (interne) ali pridobljene
od zunanjih fotografov, vendar morajo slediti zgoraj
navedenim vizualnim smernicam
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10.2 Fotografija - Dopolnilna fotografija

Dopolnilne fotografije dopolnjujejo osrednjo vizualno
podobo in prikazujejo pristne trenutke z dogodkov,
aktivacij ali iz zakulisja. Pogosto so posnete s strani ekipe,

udelezenceyv ali prostovoljcev, zato morda niso tehniCno ‘/

popolne, a odrazajo iskrenost.

Vsebina in obcutek ) * b

Fotografije naj prikazujejo resnicne ljudi, pristna 4 & >
custva in pozitivho vzdusje. Izogibamo se poziranju in |
neposrednemu pogledu v kamero - cilj je spontanost in

avtenti¢nost.

Barvna usklajenost i —

Za enoten videz je priporocljivo, da se barvna temperatura e 4/ Y r--'" aﬂ _
in svetlost fotografij ¢im bolj ujemata. PriporoCa se %
uporaba prednastavljenega SLOSKI filtra v Lightroomu, Ki
zagotavlja vizualno konsistenco.

. | 7
4 P '
# f‘.':’- k K
A L)
L
Fotografije so lahko lastne (interne) ali pridobljene - :
od zunanjih fotografov, vendar morajo slediti zgoraj b oy | " 3
navedenim vizualnim smernicam 4 . ! &
f,- & -T-?“ == {) : :
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Primeri dobre
prakse










Za medije O zvez \stopnice & trgovina

Koledar tekem Novice

SLOSK : :
sml:ags?a zv!:a Discipline Team SLOSKI
slovenije




Lorem Ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit, sed
do eiusmod tempor incididunt

726 likes

SLOSKI Prvi zavoji, prvi nasmehi, prva ljubezen do
belih strmin. Prepoznate te male snezne

Anofre

A Q B B &




12, SLOSKI

: Smudarska zveza
Slovenije

Loy s

% WITH TEAM

SLOSKI
Smudarska zveza
Slovenije

/RIDE FAST
. JFLYHIGH

AND CONQUER

THE SLOPES

SLOSKI




UPOSTEVANJE SMERNIC

Hvala, da ste prebrali SLOSKI priroCnik za vizualno
podobo. Veseli bomo, Ce boste ta pravila dosledno
uposStevali, saj bomo le tako zagotovili, da se nasa
blagovna znamka vedno predstavlja tako, kot je
treba. Ce se kje zatakne - vedno se vrnite k temu

dokumentu.

POSODOBITVE

Ce je ta dokument potrebno posodobiti — na primer
Z novimi barvami, tipografijo ali logotipi — prosimo,
kontaktirajte oblikovalca.

KONTAKT

Ce potrebujete dodatno pomod glede katere kol
datoteke ali informacije iz tega dokumenta, se obrnite
na oblikovalca.

@ janja.junez(@sloski.si

Hvala!



